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Podjecie tematu dotyczacego roli reklamy w procesie wychowania jest
bardzo istotne, poniewaz jak dotad problem ten pozostawat wcigz
nierozstrzygniety i mato zbadany. Charakter reklamy w Polsce bardzo czesto
zastuguje na miano dzikiego i nieprzebierajacego w Srodkach przekazu
informacyjnego. Manipulacyjny, nasycony czesto erotykg obraz reklamy ma
zwroci¢ uwage widza — niezaleznie od warunkéw w jakich dokonuje sie odbiér.
Ten z kolei odbywa sie dzisiaj w przewazajgcej czesci w sposodb
nieuswiadomiony lub ledwo uswiadomiony. Przecietny cziowiek natrafia na
kilkaset reklam dziennie (w USA mowi sie nawet o 1,5 tysigca).

Mtodziez i dzieci narazone sg na odbiér reklam przeznaczonych dla
dorostych, jakze czesto ilustrowanych nieuzasadnionym seksem oraz
operujgcych kontekstami niezrozumiatymi dla mitodych. Miodsi ludzie sag
czesto niezdolni do krytycznego odbioru reklam i nie uSwiadamiajg sobie ich
konsekwencji, stosujgac automatycznie i bezwiednie mechanizm wyjasnienia
nieznanych kontekstow za pomoca posiadanego aparatu pojeciowego
(mechanizm atrybucji), co moze prowadzi¢ do znieksztatcenia lub btednego

rozumienia danych pojec.



Jak wykazujg badania Doktoranta, nasze reklamy naklaniajg do
konsumpcyjnego stylu zycia, zawierajg elementy agresji, lansujg liberalny
sposbb zycia.

Reklama zwigzana jest SciSle z mass mediami, dziata na ich polu i
postuguje sie ich metodami przekazu. Z tego tez powodu powinno sie
stosowaé wobec niej te same zasady dotyczgce odpowiedzialnosci, ktére
stosuje sie wobec Srodkow masowe] komunikacji. Chodzi¢ tu bedzie o
poszanowanie wolnosci i prawdy zaréwno ze strony nadawcéw jak i
odbiorcéw.

O ile nadawca zobowigzany jest do poszanowania godnosci ludzkiej,
ktéra wyraza sie przez przekaz pozbawiony psychologicznej manipulacii, o tyle
odbiorca — szczegdlnie ten nieletni — zobowigzany jest do wytworzenia w sobie
zdolnosci krytycznej oceny przekazu celem obrony przed manipulacja.

Recenzowana praca odpowiada na wiele watpliwosci i niejasnosci jakie
narosty wokot reklam — gtéwnie telewizyjnych. Praca ma charakter pionierski i
nowatorski, stad wyrazy uznania zarébwno dla Promotora, jak i Doktoranta.
Tego typu badania winny by¢ podejmowane w odniesieniu do réznych grup

wiekowych, w tym takze w odniesieniu do dzieci.

1. Struktura pracy

Recenzowana rozprawa liczy 432 strony maszynopisu. Skitada sie ze
wstepu, szesciu rozdziatow i odpowiadajgcych im podrozdziatébw oraz
zakonczenia. Bibliografia zarowno ta podstawowa, jak i uzupetniajgca jest
bardzo obszerna i zawiera cate kompendium wiedzy dotyczacej badanego
problemu.

lloSciowe wyniki badan zostaty ujete w 15 tabelach i 52 wykresach
(histogramy i diagramy). W konficowej czesSci Doktorant zamiescit
kwestionariusz wywiadu nieskategoryzowanego skierowanego do nauczycieli i
wychowawcéw, kwestionariusz ankiet do ucznidw i rodzicow oraz opis

eksperymentu pedagogicznego.



Struktura pracy jest zwarta i spojna logicznie, a forma rozprawy nie
budzi zadnych zastrzezen. Proporcja czesci teoretycznej do empirycznej jest

wzorowa.

2. Metodologia badan.

Rozdziat Il poswiecit Autor omoéwieniu zabiegdw metodologicznych,
ktére sa bezposrednio zwigzane z dociekaniem o charakterze empirycznym.
Wszystkie sktadowe, na jakie wskazuja metodolodzy, zostaty przez Autora
uwzglednione i prawidtowo zaprezentowane. W tym miejscu warto podkreslic,
iz Doktorant w trosce o rzetelnosc¢ i daleko posuniety obiektywizm zastosowat
wiele technik badawczych takich jak: wywiad, ankiety do uczniéw i rodzicow,
obserwacje i analize wytwordw, projekty uczniéw.

Badana populacja wynosita 450 uczniéw i ich rodzicbw oraz 30
nauczycieli. Eksperymentem pedagogicznym objeto 252 uczniéw ujetych w 84
grupy. W tym miejscu nasuwajg sie jednak watpliwosci dotyczace nazwy
,eksperyment” w odniesieniu do projektowanych przez uczniéw scenariuszy
reklam. Samo projektowanie i towarzyszgca tej czynnosci obserwacja nie jest
wystarczajacym warunkiem do nazwania tego typu dziatan eksperymentem
pedagogicznym.

Poniewaz Doktorant tak wyraznie i precyzyjnie nie przedstawit w pracy
tej metody, zatem w przypadku publikacji tekstu — do czego bardzo zachecam
— warto by¢ ostroznym i nazwa¢ tg cze$¢ badan metodg sondazu
diagnostycznego, w ramach ktérego zastosowano techniki projektujgce lub

quasi eksperyment, wzglednie prébe eksperymentalng.

3. Teoretyczna czes¢ pracy.

Analizie teoretycznej w | czesci poddat Doktorant literature dotyczaca
procesu wychowania ze szczegolnym uwzglednieniem terminologii, celow
wychowania, metod wychowania oraz mediéw wspomagajgcych sam proces

wychowania.



Druga cze$¢ rozwazan teoretycznych jest juz $cisle zwigzana z tematem
badawczym i dotyczy teoretycznych podstaw reklamy skierowanej do
mtodziezy z uwzglednieniem terminologii, programowania odbioru tresci
reklamy, osobowosci odbiorcy i skutkow reklam.

Analiza tekstow Zrédtowych zostata przeprowadzona bardzo starannie,
wnikliwie i niezwykle wszechstronnie z uwzglednieniem opracowan
pedagogicznych, psychologicznych i socjologicznych. Autor porusza sie
bardzo swobodnie w bogatym ,ggszczu” analizowanych tekstéw, wzbogacajgc
je takze swoimi przemysleniami. Analiza ta jest uporzadkowana i

komunikatywnie przekazana. Te czes¢ oceniam bardzo wysoko.

4. Empiryczna czes$¢ pracy.

Analiza wynikéw badan zostata ujeta w kolejnych trzech rozdziatach i
obejmuje Swiat wartosci, Swiat emoc;ji i Swiat relacji w rodzinie w kontekscie
reklamy.

Zebrany przez Doktoranta materiat empiryczny jest bardzo bogaty i
wielowarstwowy. Troszczgc sie o obiektywizm uzyskanych danych, wszedzie
gdzie to jest mozliwe odwotuje sie do opinii uczniowskich, jak i rodzicielskich, a
takze nauczycielskich.

Ta wielowarstwowos¢ uzyskanych wynikow daje szeroka ptaszczyzne
do interpretacji danych, do prezentowania wtasnych przemyslen i przytoczenia
innych autoréw, ktorzy prowadzili w niektérych segmentach podobne lub
zblizone badania. | to jest bardzo cenny walor recenzowanej rozprawy.
Pozwala to na szerokie spojrzenie na zjawisko reklamy uwzgledniajgce ré6zne
punkty widzenia. Az dziw bierze, ze w tym ,ggszczu” spraw, Doktorant nie
pogubit sie i nie poplatat.

Musze wyznac, iz nie oczekiwatem takiej dojrzatosci uczniéw w recepcji
tresci reklamowych. Przyktadowo az 98% uczniéw traktuje reklame jako rodzaj
matego oszustwa. 83% uczniow zdaje sobie sprawe, ze reklama nie oddaje
obiektywnej rzeczywistosci. Uczniowie wiedzg, ze reklama nie ukazuje

wartosci zyciowych. Tylko 5,3% stwierdza, ze reklama poszerza ich




wiadomosci, a zaledwie 10% ucznidw uwaza, ze przy zakupach nalezy
kierowac sie reklama.

Bardzo cennym jest pomyst Doktoranta na projektowanie przez uczniow
w grupach réznych propozycji reklamy dotyczacej plecaka. Ten pomyst
pozwolit w praktyce poznac istote i cechy reklamy, a co réwnie bardzo wazne,
wyzwolit kreatywnos$¢ i innowacje uczniowskie.

Zakonczenie pracy stanowi spdjne i klarowne podsumowanie catosci

badan.

5. Wniosek koncowy.

Przediozona do recenzji praca doktorska ks. mgr lic. Tomasza Predotki
spetnia wszystkie wymogi teoretyczno-empiryczne stawiane tego typu
opracowaniom. Doktorant wykazat sie znakomitg znajomoscig literatury przedmiotu,
umiejetnosciami analityczno-syntetycznymi, wyprowadzeniem stosownych wnioskow.
Analiza wynikébw badan empirycznych ma charakter wszechstronnej, wnikliwej i
dogtebnej. Zastuguje na wyréznienie.

W tej sytuacji stawiam w niosek do Wysokiej Rady Wydzialu Teologicznego
Uniwersytetu Papieskiego Jana Pawta Il w Krakowie o dopuszczenie Doktoranta do

dalszych etap6éw przewodu doktorskiego.
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