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Jedng z cech charakterystycznych dla wspolczesnego spoleczefistwa jest gwarantowanie
obywatelom dostepu do informacji réznorodnej, co nie znaczy, ze zawsze obiektywnej. Media
odgrywaja coraz wazniejszg role w coraz liczniejszych obszarach zycia: spolecznym,
politycznym, gospodarczym czy wreszcie edukacyjnym. Coraz powszechniejsza jest opinia.
ze z komentatora tadu spoleczno-politycznego media, $wiadome swojej sity oddziatywania.
przeksztalcajg si¢ w animatora postaw spolecznych, gléwnie konsumpcyjnych. Korzystajac z
niezwyklego rozwoju technologii, moga swoje komunikaty ro6znymi kanalami przekazywaé
bardzo szybko i docieraé do szerokiej liczby odbiorcow. Rozmyslnie rozbudowujge sie¢
kanaléw informacyjnych, programéw interwencyjnych, edukacyjnych czy rozrywkowych.
kreujg u odbiorcow poczucie zaufania, wskazujgc na siebie jako wiarygodnego partnera.
Jednakze odbiorca poddawany jest swoistej ,,obrébee” poprzez informacje. ktdre do niego
docierajg. Ich wielos¢ niekiedy uniemozliwia dokonanie przez odbiorce rzetelnej selekcji.
Szum informacyjny rodzacy si¢ w potoku stéw 1 obrazéw przytlacza odbiorce, sprawia, ze
coraz trudniej jest mu ustalié, co tak naprawde jest wazne. Nadto nalezy zaznaczy<, iz jest on
celowo wciggany w gre rozbudzajch pragnienia konsumpcyjne. Media sg traktowane przez
nowoczesng gospodarke jako sprzymierzeniec w kreowaniu nowych, w zasadzie nie dajacych
si¢ zaspokoi¢ potrzeb. Najsilniej wykorzystywanym narzedziem w kreacji nicograniczonej
konsumpcji jest reklama.

Jako odpfatna forma prezentacji dobr, ustug czy idei, reklama ma przede wszystkim
oddzialywa¢ na motywy, ktorymi kierujg si¢ konsumenci przy zakupie reklamowanego
produktu (Karpowicz 1997). W tym celu wykorzystuje sie jej roznorodne funkcje:
informacyjna, naklaniajgcg. przypominajgca oraz edukacying i ekonomiczna. Jednakze z
faktu, iz reklama towarzyszy czlowiekowi niemal na kazdym kroku rodzg si¢ takze pewne

niebezpieczenstwa. Nie tylko z ekonomicznego z punktu widzenia, lecz moze przede



wszystkim wychowawezego, niepokojacymi sg podejmowane proby wplywania na
ksztaltowanie postaw 1 sposobu postepowania konsumentow. Pod wphywem  tak
konstruowanej reklamy konsumenci majg bowiem nie tylko podejmowaé decyzje o
nabywaniu danych produktow, ale nie$wiadomie poddawa¢ si¢ kreowaniu nawykow
konsumenckich. Chodzi czgsto o to, by jej slogany przenikaty do potocznego jezyka, i dzieki
temu miata wplyw na ksztaltowanie sposobu ogladu $wiata przez odbiorcg oraz budowanie
Jego relacji z innymi ludzmi. Szczegdlnie niebezpieczne jest to w przypadku, gdy odbiorca
reklamy jest miody czlowiek.

Z. zadowoleniem nalezy wigc przyjaé, iz opracowania tejze problematyki podjat sie
ks. mgr lic. Tomasz Predotka w pracy doktorskiej napisancj pod kierunkiem ks. prof. dr hab.
Janusza Mastalskiego pt. ,, Rola reklamy telewizyjnej w procesie wychowania uczniow szkot
gimnazjalnych.  Studium  pastoralno-pedagogiczne na podstawie badah w  kicleckich
gimnazjach”. Jest to dojrzale dzielo, ktére bazujac na tekstach zrodtowych oraz badaniach
whasnych zawiera przemys$lang syntezg¢ zagadnienia wplywu reklamy na zycie i
funkcjonowanie w roznych srodowiskach mlodego cztowieka - ucznia gimnazjum.

Po poczynieniu tych wstgpnych refleksji, nalezy przej$¢é do oceny merytoryczno-

formalnej recenzowane;j pracy.

1. Ocena merytoryezno — formalna

Przedstawiona do recenzji dysertacja liczy 432 strony. Jest to spdjna praca. posiadajaca
spis tresci, wstep, szesé rozdzialow, zakonczenie, spis tabel i wykresow, wykaz bibliografii.
oraz aneks zawierajagcy narzedzia badawcze: kwestionariusz ankiety dla uczniéw szkot
gimnazjalnych na temat wp%yWu reklamy na proces wychowania mlodziezy, kwestionariusz
ankiety dla rodzicow szkét gimnazjalnych na temat odbioru reklam telewizyjnych przez
dzieci, sposobu reagowania na reklamy oraz wplywu reklamy na proces wychowania,
kwestionariusz wywiadu niestandaryzowanego, a takze opis eksperymentu pedagogicznego i
przyktadowy scenariusz reklamy.

Nalezy zauwazy¢, iz kazda cz¢$¢ omawianego opracowania stanowi konsckwentng
calo$¢, ktora logicznie wpisuje si¢ w caloksztalt recenzowancj pracy.

Pierwszy rozdzial zostal zatytulowany ,Analiza krytyczna przedmiotu dotyczaca
wychowania”, i stanowi cz¢$¢ wprowadzajgcg do omawiane] problematyki. Autor stara sig

przede wszystkim uscislié rozumienie pojecia wychowanie oraz dokonaé charakterystyki
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ucznia szkoly gimnazjalnej jako podmiotu wychowania. Doktorant czyni to rzetelnie i
solidnie, udowadniajac, ze zagadnienie jest mu dobrze znane zaréwno od strony teoretycznej
jak 1 praktycznej. Po zaprezentowaniu ogolnej typologii celow wychowania w cickawy
spos6b przedstawil rozne aspekty wychowania, a wigc wychowanie moralne, patriotyczne.,
estetyczne, wychowanie do zycia w rodzinie, religijne, zdrowotne. techniczne i wychowanie
do przedsigbiorczosci. W dalszej czgsci rozdziatu skupit si¢ na rozwazaniach nad metodami i
technikami  wychowania. Pierwotne wrazeniec o zbytnim i poza kontekstowym
wyeksponowaniu rodzajéw i funkeji srodkéw masowego przekazu w tym migjscu pracy.
zaciera sig w trakcie lektury ostatniej czesci tego rozdziatu. Po ogolnej analizie. najczescie)
negatywnego, oddzialywania mediow zostala ukazana rola mediow. jako narzedzia
wspomagajgcego proces wychowania. Z duzym znawstwem wskazane zostaly takze
mozliwosci efektywnego wykorzystania mediéw w roznych sytuacjach dydaktyczno-
wychowawezych. W rezultacie, otrzymujemy oméwienie wielu metod i technik wychowania,
cho¢ zabraklo Autorowi wytrwalosci, aby przy kazdej z nich. wskaza¢ mozliwosci
zastosowania medidw. Mimo wszystko nalezy stwierdzié, ze juz na tym etapie pracy Autor
wykazal si¢ zmystem pedagogicznym nie upatrujgc sukcesow procesu ksztalcenia w
zastosowaniu samych technologii, lecz przez powigzanie ich z madrym towarzyszeniem
uczniom przez nauczycieli i wychowawcéw.

Stabszymi stronami tego rozdzialu sg pewne drobne braki redakcyjne. a wiec
pominigcie znaku, powtérzenie, wstawienie niewlasciwego, rozny kréj czcionki, czy brak
strony cytowanych Zrodel. Literatura, na kiérg powoluje si¢ autor, to najczesciej pozycje
sprzed dekady i nalezaloby rozwazy¢ mozliwosé uzupelnienia jej o nowsze pozycje.
Powazniejszym mankamentem wydaje si¢ jednak niezbyt potrzebna w tym miejscu (1.2. Cele
wychowania) dygresja na temat wykorzystania mediow przez Kosciél, oraz brawurowe
zaliczenie ,,Tygodnika Powszechnego™ do prasy koscielnej oraz niezbyt trafny i niepotrzebny
wtret oceniajacy Radio Maryja.

Rozdzial drugi nosi tytul ,,Teoretyczne podstawy reklamy skierowanej do miodziezy”.
Dostajemy w nim dobrg analiz¢ zjawiska reklamy. Ten obszerny rozdziat pozwala zaobserwowaé,
jak Autor, poczgwszy od omoéwienia rodzajow i celéw reklamy. mechanizmow oddziatywania,
jej zalet i wad porusza si¢ w tych zganieniach z duzym kunsztem. Za pomoca dobrej. dojrzatej
narracji przedstawia miejsce reklamy w roznych mediach, jezyk reklamy i jego cechy
charakterystyczne. Z punktu widzenia pedagogiki waznym jest przede wszystkim
wyakcentowanie i omowienie na podstawie bogatej literatury przedmiotu wielorakich

wplywdw reklamy na mlodziez, oraz zasad, w oparciu o ktore budowane sg reklamy
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skierowane do mtodych ludzi. Szczegélnie cenna jest cz¢s¢ ukazujgca mtodziez gimnazjalng.
jako odbiorce przekazu reklamowego. Autor stara sig znalez¢ odpowiedz na pytanie dlaczego
miodziez jest mimowolnym odbiorcg przekazu reklamowego i jakie jest oddziatywanic
przekazu reklamowego na osobowo$¢ ucznia szkoly gimnazjalnej i system jego wartoscei.
Wskazuje, ze kluczows role odgrywaja w tym perswazja i manipulacja po ktore siegaja
autorzy reklam. Odnotowujac z uznaniem fakt swobodnego poruszania si¢ w omawianych
zagadnieniach dotyczacych reklamy nalezy nie rozstrzygajac o powodach, odnotowaé
zaistniale bledy w tekécie omawianego rozdziahi. Tu tez jest niemala ilos¢ bledow
redakcyjnych - tzw. literéwek. Bardziej raza jednak zwroty zaczerpnigte z jezyka potocznego,
popularnonaukowego, ostabiajace logike wystapicnia naukowego.

Rozdzial trzeci poswigcony jest metodologii badan wlasnych. Autor jasno okreslit
przedmiot, cel i problemy badawcze. Przedmiotem badan bylo zagadnienie wplywu reklamy
na wychowanie miodziezy gimnazjalnej. Z tego powodu przeprowadzil badania dotyczace
wartosci, ktore ksztattuje u milodego czlowieka reklama. oraz zmiany obrazu S$wiata
dokonujace si¢ pod wplywem odbioru tresci reklam. Nastepnie podjat si¢ proby sprawdzenia.
Jakie reakcje wywoluje w uczniach reklama. w jaki sposob interpretuja jej tresci oraz czy
istnieje zwigzek ogladania reklam a jakocia relacje miedzy rodzicami a dzieémi. Poprawnie,
1 wyczerpujgco temat zostal nakreslony problem gléwny i wyprowadzone 7 niego problemy
szczegélowe oraz wspolbrzmigce z nimi hipotezy. W oparciu o Zrédlows literature
przedmiotu przedstawione zostaly zastosowane metody i techniki badad. Doktorant
zadecydowal, iz cheae zdoby¢ wiedze na temat wplywu reklam telewizyjnych na proces
wychowania gimnazjalisty, powinien bardziej skoncentrowa¢ sie na badaniach ilosciowych,
ze szczegOlnym uwzglednieniem sondazu diagnostycznego. Dla gromadzenia danych
postuzy! si¢ technikg ankiety skierowang do kilku $rodowisk, wywiadem
nieskategoryzowanym, ktéry byl przeprowadzony wsréd nauczycieli i wychowaweéw oraz
obserwacjg, Autor uznat tez, ze na potrzeby pracy przydatng metodg bedzie tez eksperyment
pedagogiczny, ktory polegal na tworzeniu reklam przez mtodziez. Jako dopelnienie,
zaprezentowane zostaly teren badan. charakterystyka badanej grupy a takze organizacja i
przebieg pracy. Imponujgey jest wysitek niewatpliwie, jaki Autor wlozyl w organizacje
opisanych badan.

Czwarty rozdzial zatytulowany ,Swiat wartosci a reklama” inicjuje cyk! trzech
rozdzialdéw pomyslanych jako miejsce analizy sprzezenia reklamy ze $wiatem wartosci,
emocji i relacji w zyciu gimnazjalistow. Rozdzial ten poswiecony zostal rozwazaniom na

temat hierarchii wartosci mtodziezy i zmianom, jakie w niej zachodzg pod wptywem reklam.
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Prezentujgc uzyskane dane Autor potrafi wykazaé si¢ krytycyzmem wzgledem wlasnvch
zalozen oraz dokonywaé analizy pordwnawcze] materiatu badaw;:zcgn uzyskanego od
réznych grup badawczych. Rozdziat ten, jak tez i nastepne, nie sg tylko suchg analiza danych.
lecz takze, co wazne, naznaczone sg licznymi refleksjami nad badang rzeczywistoscig. Tym.
co utrudnia petne zrozumienie tekstu, s3 pojawiajgce si¢ bledy stylistyczne, inicjowanie zdan
od wartosci liczbowych oraz zbyt potoczny jezyk, jak np. na str. 167 ,,Duze brawa dla tych
rodzicéw, ze tak wspaniale pokierowali dzieémi. ale niestety juz niejeden si¢ na tym
przewroeil”. Bezsprzecznie najwigksza zaleta tej czedci pracy sg odniesienia pedagogiczne.
Autor nie tylko poprzestaje na stwierdzeniach typu ,niekiedy jednak rodzice nie znajduja
odpowiednich metod, by oddziatywaé na swoje dzieci, ktore sa calkowicie zachly$niete
reklamg”, ale poszukuje sposobdw, dzieki ktorym rodzice bedg mogli wykorzystaé tresci
reklam w celach wychowawczych.

Rozdzial pigty ,Swiat emocji a reklama” jest konsekwentna kontynuacjg pomystu
Autora na analize¢ materiatu badawczego. Zamieszczono wiec tu opis reakcji emocjonalnych
ucznidw na reklamy emitowane w telewizji, oraz poswigcono takze sporo migjsca
zagadnieniu percepcji i interpretacji przez milodziez komunikatu reklamowego. W tym
kontekscie Autor stusznie zauwaza, iz mlodziez w wieku gimnazjalnym czgsto nie potrafi
rozpoznawac i nazywa¢ swoich emocji. Nie pozostaje przy tym na zdiagnozowaniu tego
zjawiska, lecz umiejetnic wyluskuje z materialu badawczego wskazania mogace byé
wykorzystane przy wspieraniu procesu dojrzewania emocjonalnego milodziezy oraz
umacniania wigzi rodzinnych. Okazuje si¢ wigc, ze badani nauczycicle wykazuja sie duza
dozg realizmu i troska o wladciwe ksztaltowanie systemu wartoscei. dostrzegajae iz ,,wspolne
wyjazdy. wycieczki, czytanie ksigzek, a nawet ogladanie telewizji jest nie do przecenienia. To
wlasnie wtedy mozna dziecko ksztaltowaé i wpajaé mu okreslone poglady na $wiat. na zycie.
a nawet pozniej na reklame” (s. 222). W dalszym ciggu dodaje ,.trzeba wnikliwie analizowaé
2 dzie€mi te reklamy, ktére mogg zaszkodzi¢ jego rozwojowi psychicznemu lub
uczuciowemu” (s. 240). Podobnie jak poprzednio, tak i w tej czesei pracy odnalezé mozna
roznego rodzaju niedopracowania i bledy stylistyczne, oraz wypowiedzi zbudowane na zbyt
potocznych stwierdzeniach typu ,z tego wynika, Zze dziecko uwaza, jakoby mama powinna
byé¢ kurg domowa” (s. 241).

Ostatni, szosty rozdzial zamyka takze cze$é analityczng pracy i zatytulowany zostat
»Swiat relacji a reklama”, Zawarte zostaly w nim rozwazania dotyczace $wiadomych
wyboréw dokonywanych przez rodzicow reklam telewizyjnych dla mlodziezy, ze

szczegélnym uwzglednieniem ich wzajemnych relacji i zmian w nich zachodzacych.
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Zwieniczeniem analizy uzyskanych danych jest refleksja nad relacjg stowa i obrazu w
reklamie  telewizyjnej oraz  czynnikami powodujacymi  zaburzenia  stosunkow
interpersonalnych w rodzinie i, co wazne, mozliwosciami ich naprawienia. Na kanwie
materiatu badawczego Autor wypowiada $miale i celne refleksji wskazujge przykladowo iz
tylko rodzice, ktorzy konlrol}qu to, co dziecko oglada w telewizji. sa w stanie zapobiec
zmianie odniesienia si¢ swoich dzieci do nich, ale takze sg w stanie powstrzymaé si¢ od
niepotrzebnych, czasem ostrych komentarzy dotyczacych emocji swoich dzieci i ich
wypowiedzi (s. 338). Ciekawym jest, iz w recenzowanej pracy nic dominuje negatywne
nastawienie Autora do reklamy. jako zjawiska. Realistycznie wskazujge niebezpieczenstwa.
ktore one generujg, wskazywat na ich miejsce we wspoétczesnym $wiecie. Umiejetnie tez
puentowal wskazujgc, iz nie wystarczy dostrzegaé zgubny wplyw reklam na miodzicz. ale
konsekwentnie wskazywal dzialania, ktére mozna podejmowag. by wplyw 0w zniwelowaé, a
przynajmniej zmarginalizowa¢. Dla porzadku nalezy zaznaczy€, 1z omawiany rozdzial
rowniez nie jest wolny od uchybien podobnych. jakie mialy miejsce w poprzednich

rozdzialach, kiore nalezy usungé, aby praca zyskata na wartosci.
2. Problemy do dyskusji

Na kanwie lektury recenzowanej pracy rodza sie dwie kwestie wymagajgce
przedyskutowania:

e Na czym polegala innowacyjnos¢ przeprowadzonego eksperymentu dla zrozumienia
wpltywu reklamy na funkcjonowanie milodziezy i ksztaltowanie sie jej systemu
wartoéci?

e Jakie zagrozenia dla zycia religijnego mtodziezy gimnazjalnej zauwazyt Autor na

kanwie przeprowadzonych badan i jakie z nich wyplywajg wnioski pastoralne?

3. Wniosek koricowy

Biorac pod uwage wszystkie walory recenzowanej dysertacji nalezy wyrazié¢ uznanie
dla jej Autora przede wszystkim za podjety wysitek badawczy. Przedstawiong rozprawg
doceni¢ nalezy pod wzgledem tresci. metodologii. jak i kompetentnej oraz krytycznej
interpretacji zebranego materialu faktograficznego. Warto zaznaczyé, ze umiejetny dobor

metod 1 technik umozliwit zgromadzenie materialu badawczego, ktory stal si¢ kanwa



dokonanej analizy roli reklamy w procesie wychowania gimnazjalistow. Praca zostala
napisana stylem poprawnym, komunikatywnym i sugestywnym. Przydatnym jej aspekiem sa
artykulowane wnioski pedagogiczne, dlatego warto rozwazy¢ konieczno$é wydania jej
drukiem.

Podsumowujge, wnio;kuiu; o dopuszczenie ks. mgr. lic. Tomasza Predotke do

dalszych etapéw przewodu doktorskiego oraz przyznanie stopnia doktora nauk
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teologicznych.
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